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Einbindung von Inhaltsbereichen und Zielen der Verbraucherbildung in den KLP Gym Sl
(Stand: Online-Fassung Inkraftsetzung, 23.06.2019)

Biologie

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld Vielfalt und Angepasstheiten von Lebewesen

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

o verschiedene Formen der Nutztierhaltung beschreiben und im Hinblick auf
ausgewahlte Kriterien erértern. (VB U, VB B, Z3, Z5)

Inhaltsfeld Mensch und Gesundheit

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s die Folgen des Tabakkonsums fur den Organismus erlautern (UF1, UF2, K4), (VB
B; Z3)

o Lebensmittel anhand von ausgewahlten Qualitatsmerkmalen
beurteilen (B1, B2), (VB U, VB B, Z5)

s Empfehlungen zur Gesunderhaltung des Kérpers und zur Suchtprophylaxe unter
Verwendung von biologischem Wissen entwickeln (B3, B4, K4). (VB B; Z1, Z3)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld Okologie und Naturschutz

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

s Umgestaltungen der Landschaft durch menschliche Eingriffe unter 6konomischen
und 06kologischen Aspekten bewerten und Handlungsoptionen im Sinne des
Naturschutzes und der Nachhaltigkeit entwickeln (B2, B3, K4). (VB U, VB D, Z6)
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Inhaltsfeld Mensch und Gesundheit

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o von Suchtmitteln ausgehende physische und psychische Veranderungen
beschreiben und Folgen des Konsums fir die Gesundheit beurteilen (UF1, B1),
(VBB;Z1,2Z3)

s Positionen zum Thema Impfung auch im Internet recherchieren, auswerten,
Strategien und Absichten erkennen und unter Berilicksichtigung der
Empfehlungen der Standigen Impfkommission kritisch reflektieren. (VB B, Z3, Z6)

Chemie

Inhaltsfeld 3: Verbrennung

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s Vor- und Nachteile einer ressourcenschonenden Energieversorgung auf
Grundlage der Umkehrbarkeit chemischer Reaktionen am Beispiel von Wasser
abwagen. (VB D, Z3, Z5)

Inhaltsfeld 4: Metalle und Metallgewinnung

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

s die Bedeutung des Metallrecyclings im Zusammenhang mit Ressourcenschonung
und Energieeinsparung beschreiben und auf dieser Basis das eigene Konsum-
und Entsorgungsverhalten bewerten. (VB U, VB D, Z1, Z5)
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Inhaltsfeld 6: Salze und lonen

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o unter Umwelt- und Gesundheitsaspekten die Verwendung von Salzen im Alltag
reflektieren. (VB B, Z3)

Inhaltsfeld 8: Molekilverbindungen

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s Informationen fur ein technisches Verfahren zur Industrierohstoffgewinnung aus
Gasen mithilfe digitaler Medien beschaffen und Bewertungskriterien auch unter
Beriicksichtigung der Energiespeicherung festlegen. (VB U, VB D, Z3, Z5)

Inhaltsfeld 9: Saure und alkalische Losungen

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s beim Umgang mit sauren und alkalischen Ldsungen Risiken und Nutzen
abwagen und angemessene Sicherheitsmalinahmen begrindet auswéhlen, (VB
D, Z5)

Inhaltsfeld 10: Organische Chemie

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

s Vor- und Nachteile der Nutzung von fossilen und regenerativen Energietragern
unter okologischen, dkonomischen und ethischen Gesichtspunkten diskutieren,
(vB U, VB D, 71, Z3, Z5, Z6)

s am Beispiel eines chemischen Produkts Kriterien hinsichtlich Verwendung,
Okonomie, Recyclingfahigkeit und Umweltvertraglichkeit abwéagen und im
Hinblick auf die Verwendung einen eigenen sachlich fundierten Standpunkt
beziehen. (VB U, Z3, Z5)
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Deutsch

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld 3: Kommunikation

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s die Wirkung ihres kommunikativen Handelns — auch in digitaler Kommunikation —
abschatzen und Konsequenzen reflektieren. (VB C, Z4)

Inhaltsfeld 4: Medien

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

s Internet-Kommunikation als potenziell 6ffentliche Kommunikation identifizieren
und grundlegende Konsequenzen fir sich und andere einschétzen, (VB C, Z4)

s angeleitet die Qualitat verschiedener altersgeméafer Quellen prifen und bewerten
(Autor/in, Ausgewogenheit, Informationsgehalt, Belege). (VB C, Z2)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |
Erste Stufe

Inhaltsfeld 1: Sprache

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o sprachliche Gestaltungsmittel unterscheiden (u.a. Koh&sionsmittel) und ihre
Wirkung erklaren (u.a. sprachliche Signale der Rezipientensteuerung). (VB A, Z2)

Inhaltsfeld 3: Kommunikation

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

o beabsichtigte und unbeabsichtigte Wirkungen des eigenen und fremden
kommunikativen Handelns — auch in digitaler Kommunikation — reflektieren und
Konsequenzen daraus ableiten. (VB C, Z2)

Inhaltsfeld 4: Medien

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen
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in Suchmaschinen und auf Websites dargestellte Informationen als abhangig von
Spezifika der Internetformate beschreiben und das eigene
Wahrnehmungsverhalten reflektieren, (VB C, Z2)

den Grad der Offentlichkeit in Formen der Internet-Kommunikation abschatzen
und Handlungskonsequenzen aufzeigen (Personlichkeitsrechte, Datenschutz,
Altersbeschrankungen), (VB C, Z3, Z4)

mediale Gestaltungen von Werbung beschreiben und hinsichtlich der Wirkungen
(u.a. Rollenbilder) analysieren. (VB U, Z5)

Zweite Stufe

Inhaltsfeld 4: Medien

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

]

Inhalte aus digitalen und nicht-digitalen Medien beschreiben und hinsichtlich ihrer
Funktionen  untersuchen (Information, Beeinflussung, = Kommunikation,
Unterhaltung, Verkauf), (VB C, Z2, Z5)

Chancen und Risiken des interaktiven Internets benennen und Konsequenzen
aufzeigen (offentliche Meinungsbildung, Mechanismen der Themensetzung,
Datenschutz, Altersbeschrankungen, Personlichkeits-, Urheber- und
Nutzungsrechte), (VB C, Z4)

Erdkunde

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld 2: RAumliche Voraussetzungen und Auswirkungen des Tourismus

Die Schulerinnen und Schiler

]

erlautern die Auswirkungen des Tourismus in 6konomischer, 6kologischer und
sozialer Hinsicht, (VB U, VB D, Z3)

erortern das Konzept des sanften Tourismus und dessen raumliche
Voraussetzungen und Folgen, (VB U, VB D, Z3, Z6),

erortern ausgewdahlte Aspekte des Zielkonflikts zwischen 6konomischem
Wachstum und nachhaltiger Entwicklung eines Touristenortes. (VB U, VB D, Z3)
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Inhaltsfeld 3: Arbeit und Versorgung in WirtschaftsrAumen unter-schiedlicher
Ausstattung
Die Schuilerinnen und Schiiler

o erklaren Chancen, mogliche Grenzen und Herausforderungen nachhaltigen
Wirtschaftens in der Landwirtschaft. (VB U, Z3, Z4)

o erOrtern in Ansatzen ihr eigenes auch durch die Digitalisierung gepragtes
Konsumverhalten hinsichtlich 6kologischer, 6konomischer und sozialer Folgen.
(VB U, 71, Z3)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld 6: Landwirtschaftliche Produktion in unterschiedlichen Klimazonen

Die Schilerinnen und Schiler

o erdrtern Gestaltungsoptionen fiir ein nachhaltigeres Konsumverhalten. (VB U, Z3,
Z6)

Inhaltsfeld 9: Verstadterung und Stadtentwicklung

Die Schulerinnen und Schiler

s wagen Chancen und Herausforderungen von Stadtumbaumalnahmen im Kontext
sich verandernder sozialer, 6konomischer und 6kologischer Rahmenbedingungen
ab. (VB D, Z4, Z6)
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Fremdsprachen

Englisch
Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Zweite Stufe

Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung

s Teilhabe am gesellschaftlichen Leben: anglophone Lebenswirklichkeiten global
(u.a. in einem weiteren anglophonen Land, geographische, wirtschaftlich-
technologische, kulturelle, soziale und politische Aspekte); Migration und Mobilitat
in der globalisierten Welt; Bedeutung digitaler Medien fir den Einzelnen und die
Gesellschaft; Werbung, Konsum und Verbraucherschutz; gesellschaftliches
Engagement; Demokratie und Menschenrechte (VB U, Z6)

Franzosisch
Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Erste Stufe

Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung

s Einblicke in die Lebenswirklichkeiten von Jugendlichen: Familie, Freundschatft,
Freizeitgestaltung, Schulalltag, Konsumverhalten (VB D, Z1, Z2)

Zweite Stufe
Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung
s Lebenswirklichkeiten und -entwirfe von Jugendlichen: Familie, Freundschatft,

Liebe, Jugendkulturen, Freizeitgestaltung, Identitat, Umgang mit Vielfalt,
Engagement, Wohnen, Mobilitat, Konsumverhalten, Umweltschutz (VB D, Z1,Z2)
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Franzdsisch als 3. Fremdsprache,

Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung

o Lebenswirklichkeiten und -entwirfe von Jugendlichen: Familie, Freundschatft,
Liebe, Jugendkulturen, Freizeitgestaltung, Identitat, Umgang mit Vielfalt,
Engagement, Wohnen, Mobilitat, Konsumverhalten, Umweltschutz (VB D, Z1, Z2)

Spanisch

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Erste Stufe

Text- und Medienkompetenz

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

o bei der Erstellung von Medienprodukten die zentralen rechtlichen Grundlagen des
Personlichkeits- , Urheber- und Nutzungsrechts beachten (VB C, Z4)

Zweite Stufe

Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung

o Alltagsleben, Familie, Freundschaft/Partnerschaft, Umgang mit Vielfalt,
Freizeitgestaltung und Konsumverhalten auch unter Berucksichtigung des
Umweltschutzes (VB D, Z1, Z2)

Text- und Medienkompetenz

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o bei der Erstellung von Medienprodukten die rechtlichen Grundlagen des
Personlichkeits-, Urheber- und Nutzungsrechts beachten. (VB C, Z4)
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Spanisch als dritte Fremdsprache
Interkulturelle Kommunikative Kompetenz, fachliche Konkretisierung
o Alltagsleben, Familie, Freundschaft/Partnerschaft, Umgang mit Vielfalt,

Freizeitgestaltung und Konsumverhalten auch unter Berucksichtigung des
Umweltschutzes (VB D, Z1, Z2)

Text- und Medienkompetenz

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o bei der Erstellung von Medienprodukten die rechtlichen Grundlagen des
Personlichkeits-, Urheber- und Nutzungsrechts beachten. (VB C, Z4)

Geschichte

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Die Schulerinnen und Schiler

= stellen ©6konomisch-soziale Lebensbedingungen, Handelsbeziehungen,
kulturelle Kontakte sowie Konflikte von Menschen in der Vergangenheit dar.
(vB D, Z6)

Inhaltsfeld 5: Europa wandelt sich politisch und wirtschaftlich

Die Schulerinnen und Schiler

o erlautern vor dem Hintergrund der Sozialen Frage Lebens- und Arbeitswelten
von Mannern, Frauen und Kindern in landlichen und urbanen Regionen.
(VB D, 71, Z3, Z6)

Inhaltsfeld 6: Imperialismus und Erster Weltkrieg

Die Schilerinnen und Schiler

o erlautern zentrale Motive, Formen und Folgen des Imperialismus europaischer
Staaten in Afrika. (VB U, Z3)

10
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Inhaltsfeld 10: Gesellschaftspolitische und wirtschaftliche Entwicklungen in
Deutschland seit 1945

Die Schilerinnen und Schiler

o beurteilen soziobkonomische Entwicklungen vor und nach der
Wiedervereinigung. (VB U, Z3)

Kunst

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld 2: Bildkonzepte

Die Schulerinnen und Schiler

o erlautern exemplarisch den Einfluss bildexterner Faktoren (soziokulturelle,
historische, ©6konomische und ©kologische) in eigenen oder fremden
Gestaltungen. (VB C, Z4)

Inhaltsfeld 3: Gestaltungsfelder in Funktionszusammenhéangen

Die Schilerinnen und Schiler

s bewerten das Potenzial von bildnerischen Gestaltungen bzw. Konzepten zur
bewussten Beeinflussung der Rezipientinnen und Rezipienten (VB C, Z1)

11
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Musik

Bis zum Ende der Sekundarstufe |
Die Schulerinnen und Schiler

» beurteilen begrindet Auswirkungen digitaler Musikrezeption, Musikdistribution
und Musikproduktion sowie urheberrechtliche Fragestellungen, (VB C, VB D;
Z4, 76),

= beurteilen begrindet Auswirkungen ©okonomischer Zusammenhénge auf
Musik. (VB A, , Z3, Z4)

Inhaltsfeld 3: Verwendungen

Die Schulerinnen und Schiler

s analysieren und interpretieren musikalische Gestaltungselemente in der Werbung
im Hinblick auf ihre Wirkungen, (VB U; Z1, Z2)

o entwerfen und realisieren adressatengerecht Musik fur eine Werbeproduktion mit
digitalen Werkzeugen. (VB U; Z1, Z2)

Physik

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld 2: Elektrischer Strom und Magnetismus

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o Moglichkeiten zur sparsamen Nutzung elektrischer Energie im Haushalt nennen
und diese unter verschiedenen Kriterien bewerten. (VB U, VB D, Z1, Z3, Z5)

Inhaltsfeld 3: Schall

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

s MalRnahmen benennen und beurteilen, die in verschiedenen Alltagssituationen
zur Vermeidung von und zum Schutz vor Larm ergriffen werden konnen, (VB B,
VB D, Z3)

12



Einbindung von Inhaltsbereichen und Zielen der Verbraucherbildung in den KLP Gym Sl
(Stand: Online-Fassung Inkraftsetzung, 23.06.2019)

o

Larmbelastungen bewerten und daraus begriindete Konsequenzen ziehen. (VB
B, VB D, Z1, Z3)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld 7: Bewegung, Kraft und Energie

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o

Zugange zu Gebauden unter dem Gesichtspunkt Barrierefreiheit beurteilen, (VB
U, VB D, 72, Z4, Z6)

Nahrungsmittel auf Grundlage ihres Energiegehalts bedarfsangemessen
bewerten. (VB B, Z1)

Inhaltsfeld 9: Elektrizitat

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o

Energiebedarf und Leistung von elektrischen Haushaltsgeraten ermitteln und die
entsprechenden Energiekosten berechnen, (VB D, Z3, Z5)

Kaufentscheidungen flr elektrische Gerate unter Abwégung physikalischer und
auRerphysikalischer Kriterien treffen. (VB U, VB D, Z1, Z3, Z5)

Inhaltsfeld 10: lonisierende Strahlung und Kernenergie

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

o

Daten zu Gefahrdungen durch Radioaktivitat anhand der effektiven Dosis (Einheit
SV) unter Berucksichtigung der Aussagekraft von Grenzwerten beurteilen, (VB B,
Z3, Z4)

Nutzen und Risiken radioaktiver Strahlung und Rontgenstrahlung auf der
Grundlage physikalischer und biologischer Erkenntnisse begriindet abwagen. (VB
U, VB B, 72, Z3, Z4, Z5)

13
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Inhaltsfeld 11: Energieversorgung

Die Schilerinnen und Schiiler kdnnen

o Daten zur eigenen Nutzung von Elektrogeraten (u.a. Stromrechnungen,
Produktinformationen, Angaben zur Energieeffizienz) auswerten, (VB U, VB D,
Z3, Z6)

s im Internet verfliigbare Informationen und Daten zur Energieversorgung sowie ihre
Quellen und dahinterliegende mdgliche Strategien kritisch  bewerten.
(VB U, VB C, 72, Z3)

Religionslehren

Katholische Religionslehre

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld 1: Menschsein in Freiheit und Verantwortung

Die Schilerinnen und Schiler

o eroOrtern bezogen auf ihren Alltag die Mdglichkeiten eines nachhaltigen Umgangs
mit  den Ressourcen der Erde vor dem Hintergrund der
Schopfungsverantwortung. (VB U, VB D, Z1, Z3, Z5, Z6)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld 1: Menschsein in Freiheit und Verantwortung
Die Schilerinnen und Schiler

o erOrtern personliche und gesellschaftliche Konsequenzen einer an biblisch-
christlicher Ethik orientierten Lebens- und Weltgestaltung, auch im Hinblick auf
Herausforderungen durch den digitalen Wandel der Gesellschaft. (VB U, Z3)

14
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Evangelische Religionslehre

Bis zum Ende der Erprobungsstufe

Inhaltsfeld 1: Menschliches Handeln in Freiheit und Verantwortung
Die Schiulerinnen und Schaler

o eroOrtern bezogen auf ihren Alltag die Mdglichkeiten eines nachhaltigen Umgangs
mit den Ressourcen der Erde vor dem Hintergrund der Verantwortung fir die
Schopfung. (VB U, VB D, Z3, Z5, Z6)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |

Inhaltsfeld 1: Menschliches Handeln in Freiheit und Verantwortung
Die Schilerinnen und Schiler

o erklaren den Einsatz fur Menschenwirde, Frieden und fur die gerechte
Gestaltung der Lebensverhaltnisse aller Menschen als Konsequenz des
biblischen Verstandnisses von Gerechtigkeit, (VB U, Z2, Z6)

o erdrtern personliche und gesellschaftliche Konsequenzen einer am biblischen
Freiheits-, Friedens- und Gerechtigkeitsverstandnis orientierten Lebens- und
Weltgestaltung, auch im Hinblick auf Herausforderungen durch den digitalen
Wandel der Gesellschaft. (VB U, Z2, Z6)

Sport

Bis zum Ende der Sekundarstufe I:

Inhaltsfeld f: Gesundheit

Die Schulerinnen und Schiiler kbnnen

o Auswirkungen gezielten Sporttreibens auf die Gesundheit grundlegend
beschreiben, (VB B, Z3)

15
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o

Muster des eigenen Bewegungsverhaltens (im Alltag und in sportlichen
Handlungssituationen) auch unter Nutzung digitaler Medien erfassen und im
Hinblick auf den gesundheitlichen Nutzen und moégliche Risiken analysieren,
(VB B, 71, Z3)

gesundheitliche  Auswirkungen sportlichen Handelns unter besonderer
Bertcksichtigung medial vermittelter Fitnesstrends und Korperideale auch unter
Geschlechteraspekten kritisch beurteilen. (VB U, VB B, Z1, Z2, Z3, Z6)

16
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Wirtschaft-Politik

Leitfach Verbraucherbildung gemar Rahmenvorgabe Verbraucherbildung

Bis zum Ende der Erprobungsstufe
Die Schilerinnen und Schuler

= benennen grundlegende Aspekte des Handelns als Verbraucherinnen und
Verbraucher, (VB U, Z1, Z3)

» Dbeurteilen verschiedene Optionen ©6konomischen, politischen und
konsumrelevanten Handelns, (VB U, Z6)

» begrinden in Ansatzen den Stellenwert verschiedener Medien fir
okonomische, politische und gesellschaftliche Entscheidungen und Prozesse.
(VB C, 72, Z4)

Inhaltsfeld 1: Wirtschaftliches Handeln in der marktwirtschaftlichen Ordnung

Die Schilerinnen und Schiler

o

beschreiben das Spannungsfeld zwischen Konsumwinschen und verfiigbaren
Mitteln, (VB U, VB A, Z1, Z2)

vergleichen verschiedene, auch digitale, Verkaufsstrategien, (VB U, VB C, Z2)

bewerten die eigenen Konsumwinsche und -entscheidungen im Hinblick auf
Nutzen und zur Verfligung stehende Mittel, (VB U, Z1, Z2)

beurteilen Grenzen und Folgen ihres Konsumentenhandelns, auch unter
rechtlichen Aspekten, (VB U, Z4)

beurteilen den Einfluss von Werbung und sozialen Medien auf das eigene
Konsumverhalten. (VB U, Z2)

Inhaltsfeld 3: Nachhaltige Entwicklung in Wirtschaft, Politik und Gesellschaft

Die Schulerinnen und Schiler

o

erlautern nachhaltige Entwicklung als Herausforderung im  privaten,
gesellschaftlichen, wirtschaftlichen und politischen Handeln, (VB U, VB D, Z5, Z6)

beurteilen anhand vorgegebener Kriterien staatliche Malinahmen und individuelle
Handlungsmaglichkeiten zur Ressourceneffizienz. (VB U, Z6)

17
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Inhaltsfeld 5: Medien und Information in der digitalisierten Welt

Die Schilerinnen und Schiler

o

setzen sich kritisch mit Medienangeboten und der eigenen Mediennutzung
auseinander, (VB C, Z1, Z2)

ermitteln in Ansatzen den Stellenwert der interessengeleiteten Setzung und
Verbreitung von medial vermittelten Inhalten. (VB C, Z2)

Bis zum Ende der Sekundarstufe |
Die Schulerinnen und Schiler

= analysieren aspektgeleitet das Handeln als Verbraucherinnen und
Verbraucher, (VB U, Z1, Z3)

= beurteilen den Stellenwert verschiedener Medien fur 6konomische, politische
und gesellschaftliche Entscheidungen und Prozesse. (VB C, Z2, Z4)

Inhaltsfeld 1: Wirtschaftliches Handeln in der marktwirtschaftlichen Ordnung

Die Schulerinnen und Schiler

o

beschreiben die Bedeutung der Digitalisierung von Markten und des
Zahlungsverkehrs, (VB A, Z4, Z5)

beurteilen Chancen und Risiken der Digitalisierung in der Sozialen
Marktwirtschaft. (VB C, Z4, Z5, Z6)

Inhaltsfeld 8: Handeln als Verbraucherinnen und Verbraucher

Die Schilerinnen und Schiler

o

beschreiben Mdglichkeiten des Einsatzes von Algorithmen in Onlineangeboten
von Unternehmen, (VB C, Z1, Z5)

beurteilen Chancen und Risiken im Onlinehandel fir Verbraucherinnen und
Verbraucher, (VB C, Z3, Z5)

bewerten die Durchsetzungsmadglichkeiten der Interessen von Verbraucherinnen
und Verbrauchern, (VB U, A, Z1, Z4)

bewerten ihr Handeln als Verbraucherinnen und Verbraucher in Bezug auf
nachhaltige Entwicklung. (VB D, Z5, Z6)
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Anhang 1: Bereiche der Verbraucherbildung
(RV Verbraucherbildung, S. 13 — 15)

Ubergreifender Bereich (U)

Allgemeiner Konsum

Bereich A Bereich B Bereich C Bereich D

Finanzen, Ernahrung und Medien und Leben, Wohnen
Marktglje:é:hehen Gesundheit [ und Mobilitat
Verbraucherrecht digitalen Welt

Abb. 1: Strukturierung der Verbraucherbildung in vier
inhaltlich differenzierbare Bereiche und einen
guerliegenden ubergreifenden Bereich, mithilfe dessen die
Bereiche A bis D weiter entfaltet werden kénnen.

= Ubergreifender Bereich Allgemeiner Konsum

— Bedurfnisse und Bedarf, Lebensstil, Konsumgewohnheiten sowie
Konsumverantwortung

— Wirkung von Design, Werbung und Marketingstrategien

— Konsumrelevante Produktinformationen und Produktkennzeichnung

— Qualitat und Nachhaltigkeit von Gutern und Dienstleistungen

— Verbraucherschutz, Verbraucherrechte und Mdoglichkeiten der Durchsetzung
sowie Verbraucherpflichten

— Globale, nationale und regionale Zusammenhange und Auswirkungen von
Konsumentscheidungen

Der Bereich Allgemeiner Konsum greift allgemeine Strukturen, Prinzipien,
Grundannahmen und Wirkungsweisen auf. Diese kénnen in den unterschiedlichen
u.g. Bereichen zum Tragen kommen und konkretisiert werden. Die Einzelaspekte
des Bereichs Allgemeiner Konsum ermdglichen gleichzeitig auch eine
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Querschnittsperspektive, die die in konkreten Anforderungssituationen der o.g.
Bereiche erworbenen Erkenntnisse abstrahieren und Ubertragen lassen.

= Bereich A — Finanzen, Marktgeschehen und Verbraucherrecht

— Qualitat und Transparenz von Finanzprodukten und -dienstleistungen

— Produkt- und Dienstleistungsmarkte sowie alternative Konsummodelle

— Lohn bzw. Einkommen, Vermdgensbildung, private Absicherung und
Altersvorsorge

— Vertrage, Geld und Zahlungsverkehr

— Inanspruchnahme von Krediten und Vermeidung sowie Bewaltigung von
Uberschuldung

Der Bereich Finanzen, Marktgeschehen und Verbraucherrecht ermdglicht die
Konstruktion von Anforderungssituationen, in denen basierend auf der Kenntnis
grundlegender rechtlicher Regelungen des wirtschaftlichen Geschehens
finanzbezogene Entscheidungen getroffen werden. Einerseits geschieht dies aus den
unterschiedlichen Perspektiven einer Konsumentin oder eines Konsumenten, einer
Bilrgerin oder eines Birgers, einer Unternehmerin oder eines Unternehmers, einer
Privatperson und anderer Entscheidungstrdger. Andererseits erfolgt es im
Spannungsfeld zwischen Eigenverantwortung und staatlicher Firsorge und
Regulierung sowie unter der Bedingung von Knappheit. Im Rahmen der
Informationsbeschaffung und -analyse wird auf die Bedeutung von Expertise und die
Beurteilung der Kompetenz und Glaubwiirdigkeit der Quelle hingearbeitet.

= Bereich B — Erndhrung und Gesundheit

— Gesundheitsférderliche und nachhaltige Lebensfihrung und Ernéhrung
— Geschmacksbildung und Esskulturen

— Nahrungsproduktion und -zubereitung, Produktionsketten

— Lebensmittelsicherheit und -kennzeichnung

— Suchtprophylaxe und Drogenpravention

Der Bereich Erndhrung und Gesundheit erméglicht die Konstruktion von Anforder-
ungssituationen, um sich mit der individuellen Essbiographie kritisch auseinanderzu-
setzen und verschiedene Auspragungen der Esskultur sowie Einflussfaktoren auf ihr
Ernahrungsverhalten  kennenzulernen. Dazu gehdrt u. a. auch die
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Auseinandersetzung mit individuellen Essbiographien in Beziehung zu
verschiedenen Lebensstilen in unterschiedlichen sozialen Milieus. Davon
ausgehend werden umgekehrt auch Auswirkungen des individuellen
Lebensmittelkonsums auf das Klima und die globale Welt aufgegriffen. Fokussiert

werden hierbei einerseits die Nahrungsmittelzubereitung unter
ernahrungsphysiologischen und gesundheitlichen Aspekten sowie globale
Fragestellungen und andererseits Lagerung, Resteverwertung und

Abfallvermeidung. Im Sinne einer gesunden Lebensfihrung werden Mdglichkeiten
der Pravention sowie Unfall- und Verletzungsprophylaxe reflektiert,
unterschiedliche Kdrperideale hinterfragt sowie gesundheitsférderliche
Verhaltensweisen und die Gefahren u.a. von Sucht erkannt. Im Bereich Ernahrung
und Gesundheit ist das Ubergeordnete Ziel eine Verbesserung der Lebensqualitat
der Menschen.

= Bereich C - Medien und Information in der digitalen Welt

— Medienwahrnehmung, -analyse, -nutzung und -sicherheit

— Informationsbeschaffung und -bewertung

— Datenschutz und Urheberrechte, Verwertung privater Daten
— Cybermobbing und Privatsphare

— Onlinehandel

Der Bereich Medien und Informationen in der digitalen Welt greift Themenstellungen
u.a. Datenschutz, Personlichkeitsrecht, Urheberrechte, Nutzungsrechte, Werbung
und Algorithmen auf und beleuchtet diese aus unterschiedlichen Perspektiven.
Bildung in der digitalen Welt hat somit auch die Aufgabe, Medienhandeln und
Medieninhalte kritisch zu hinterfragen: Asymmetrien zwischen Anbieter und Nutzer
digitaler Medien und Inhalte kénnen thematisiert sowie Méglichkeiten und Grenzen
eigenen Handelns erkennbar gemacht werden. Einsatz und Nutzen sowie Gefahren
und Unzulanglichkeiten in dem komplexen Bereich der Technologieentwicklung und
ihrer Folgen sollen daher multiperspektivisch beleuchtet werden: als Konsumentin
oder Konsument, Burgerin oder Birger, Unternehmerin oder Unternehmer, als
Privatperson oder politisch Aktive(r) etc. In diesem Zusammenhang kénnen auch die
rollenvariablen Beeinflussungsmadglichkeiten und Handlungs- sowie
Verhaltensoptionen bertcksichtigt werden, die angesichts einer hauptséachlich medial
gesttitzten Informationsbeschaffung und -weitergabe zu beachten sind.
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= Bereich D - Leben, Wohnen und Mobilitat

— Lebensstile, Trends, Moden

— Wohnen und Zusammenleben

— Haushaltsfiihrung

— Energie- und Ressourceneffizienz, Klimaschutz
— Mobilitat und Reisen

Der Bereich ermdglicht die Auseinandersetzung mit konsumbezogenen Alltags- und
Lebenssituationen, in denen Verantwortung fir die eigene Person sowie ggf. fur
andere Mitglieder eines Haushalts tbernommen werden. Hier stehen auch
veranderte Arbeits- und Aufgabenverteilungen im Hinblick auf die Rollenverteilung
der Geschlechter im Haushalt im Mittelpunkt. Ebenso werden Lebensstile und Moden
bspw. bezogen auf die eigene Wohnung und das Wohnumfeld reflektiert sowie
hinsichtlich Asthetik und Funktion analysiert. Untersucht werden weiterhin sozio-
okonomische Lebensbedingungen, die das Leben und Wohnen in unterschiedlichen
Haushalten und Lebensformen beeinflussen. Ermdglicht wird dabei u.a. auch die
Auseinandersetzung mit dem Umgang mit Ressourcen und dem privaten
Energieverbrauch im Hinblick auf Klima- und Umweltschutz sowie unter globaler
Perspektive. Von Bedeutung sind zudem die 6kologischen und sozio-6konomischen
Konsequenzen des Mobilitatsverhaltens in Alltag und Freizeit bzw. Urlaub. Betrachtet
werden schliel3lich auch staatliche Rahmenbedingungen und Regelungen, die Kinder
und Jugendliche unmittelbar beeinflussen bzw. die mitgestaltet werden kdonnen.
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Anhang 2: Ziele und Teilziele der Verbraucherbildung
(RV Verbraucherbildung, S. 10 — 11)

Ziele und Teilziele der Verbraucherbildung in Schule genannt:

= Reflexion von individuellen Bedirfnissen und Bedarfen sowohl in der

Gegenwart als auch in der Zukunft (Z1)

— Identifikation individueller Bedurfnisse

— Abwagung unterschiedlicher Mdglichkeiten der Bedarfsdeckung

— ldentifikation von Mittelherkunft und Einkommensverwendungsbereichen
zur Bedarfsbefriedigung in privaten Haushalten

— Reflexion des Spannungsfelds zwischen verfiugbaren Mitteln flr
unterschiedliche Verwendungszwecke und Konsumwiinschen

— Reflexion von Lebensrisiken

— Identifikation der unterschiedlichen Verfligbarkeit von Ressourcen

= Auseinandersetzung mit gesellschaftlichen Einflussen auf

Konsumentscheidungen unter Bericksichtigung verschiedener

Interessen (Z2)

— ldentifikation unterschiedlicher Interessen von Anbietern und Nachfragern

— Identifikation von Hindernissen selbstbestimmten Konsums

— Reflexion der Wirkung von Elementen des Marketing-Mix und des Wandels
im Zahlungsverkehr auf das Verbraucherverhalten

— Reflexion von demonstrativen und kompensatorischen Formen des
Konsums mit Blick auf Identitatsstiftung und soziales Prestige

» Auseinandersetzung mit individuellen und gesellschaftlichen Folgen des

Konsums (Z3)

— Identifikation und Analyse gesundheitlicher, ©kologischer, finanzieller,
sozialer Auswirkungen von Konsumentscheidungen

— Identifikation von Hemmnissen und Zielkonflikten umwelt- und
sozialvertraglichen Konsumverhaltens

— Reflexion der Wechselwirkungen zwischen Konsum, Produktion,
technologischer und 06kologischer Entwicklungen auch unter globaler
Perspektive

= Auseinandersetzung mit politisch-rechtlichen und sozio6konomischen

Rahmenbedingungen (Z4)

— Verstandnis von verbraucherrelevanten rechtlichen Regelungen und fir
unterschiedliche politische Verantwortungsebenen

— Verstandnis des individuellen Einflusses auf Marktergebnisse und dessen
Restriktionen, von Verflechtungen im Wirtschaftskreislauf, fur Markt und
Wettbewerb

— Reflexion der Hindernisse bei der Durchsetzung von
Verbraucherinteressen
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» Reflexion von Kriterien fur Konsumentscheidungen (Z5)

Verstandnis von  Produktqualitdt hinsichtlich  Eigenschaften und
Funktionalitat

Verstandnis von Prozessqualitat bzw. Lebenszyklus eines Produkts
hinsichtlich Herstellung, Transport, Nutzung, Entsorgung

Identifikation von Nutzen und Kosten

Reflexion von Motiven und Bedingungen einer Kreditaufnahme

Reflexion von Vorsorgemdglichkeiten unter Berlcksichtigung von
Lebensrisiken

Abwagung von Verbraucherinformationen in verschiedenen Formaten und
unterschiedlicher Herkunft

= Auseinandersetzung mit individuellen, kollektiven und politischen
Gestaltungsoptionen des Konsums (Z6)

Entwicklung von Gestaltungsoptionen fiir einen selbstbestimmten,
verantwortlichen und nachhaltigen Konsum
Analyse und Reflexion von Lebensstilen und sozialen Milieus

Reflexion von Strategien kollektiver Beeinflussung der
Konsumentenposition sowie der Interessenvertretung
Reflexion politischer Strategien zur Veréanderung der

Konsumentenposition, wie z.B. Anreize, Steuern, Informationspflichten,
Schutzrechte, Verbote, Angebot 6ffentlicher Guter
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